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Ciudad de México, a 03 de mayo de 2021

ASUNTO: Sintesis de COMUNICADO: Nifiez mexicana paso 4 horas 44 minutos diarios frente al
televisor durante primer afio de pandemia por Covid-19.

1. El lunes 03 de mayo de 2021, el IFT emiti6é el comunicado 38/2021. [i]

(http://www.ift.org.mx/comunicacion-y-medios/comunicados-ift/es/ninez-mexicana-paso-4-
horas-44-minutos-diarios-frente-al-televisor-durante-primer-ano-de-pandemia)

De dicho COMUNICADO se destaca lo siguiente:

En el marco del Dia de la Nifez, el IFT presenta el Reporte sobre consumo televisivo
infantil, que compara los habitos de este sector de la poblaciéon durante el primer afio de la
pandemia del COVID-19 (marzo de 2020 a febrero de 2021) y el afio previo (marzo de 2019
a febrero de 2020).

Durante el primer afio de la pandemia, el promedio de nifias y nifios con la television
encendida fue de 15.98%, mientras que en el afio previo fue de 14.62 %.

El tiempo de permanencia frente al televisor de marzo de 2020 a febrero de 2021 fue de 4
horas y 44 minutos diarios, 27 minutos mas que en el afio previo, cuando el valor fue de
4 horas y 17 minutos.

Se identifico que el mes con mayor consumo infantil fue abril de 2020, con un encendido
promedio de 17.43 %. Asimismo, se encontré que el momento de mayor audiencia con
presencia de nifias y nifios fue por las noches, entre las 21:00 y 21:30 horas.

Las sefales de televisidon abierta son la principal opcién de consumo para las nifias y los
nifios, estas representan mas del 40% de su consumo televisivo, mientras que en las
sefales de television restringida es de poco mas de 29%.

Los videojuegos y plataformas digitales son la tercera opcion de consumo de nifias y
nifios, al aportar 28% de su exposicion al televisor.
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Se hace un acercamiento a la audiencia generada durante las transmisiones del programa
Aprende en Casa, donde las nifias y nifios de 4 a 12 afnos de edad representan un 38% del
consumo, seguidos del segmento etario de 30 a 44 afios, que aportd casi una cuarta parte
del consumo, lo que da indicios de que estos de contenidos son vistos por la infancia en
compafiia de adultos.

La fuente de informacién presentada en el Reporte corresponde a las bases de datos de
audiencias de Television licenciadas por la empresa Nielsen IBOPE México.

Dicha informacion representa a la poblacién de 4 a 12 afios en 28 ciudades del pais.

Este material puede consultarse en la siguiente liga: http://somosaudiencias.ift.org.mx/

Atentamente

Rubén Salazar Guerra y Sofia Solis Mora
Salazar & Solis Abogados, S.C.

[i] Con fundamento en los articulos 6, 7, 27, 28, 94 y 105 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en materia de telecomunicaciones.
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